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 پیشگفتار

 ترينبا ارزش شري و يکی ازدستاوردهاي پیشرفت بترين  ها در شرايط کنونی يکی از مهم رسانه

آور به دلیل جايگاه و  سرسامت مگانی هستند که پیوسته و با سرعه بخشوسايل آگاهی

ها  اند. در اهمیت رسانه در حال گسترش و فراگیري ردممو طبق نیازمندي  اهمیت کلیدي

ي آنها، موانع جغرافیايی و تا حدود بخشی آگاهیو کند که در پرت فايت میاين نکته ک

سیاسی و فرهنگی از میان برداشته شده و زمین با وسعت زياد و میلیاردها نفر به وسیله 

توانند از مناطقی دور دست معلومات و  اند و بسیار ساده می ها با هم مرتبط شده رسانه

بديلی  یجايگاه باين ابزارهاي ارتباطی بنابراين  .دست بیاورندبهاطلاعات مورد نیاز خود را 

از که به طوري .اندبه دست آورده دهی به افکار عمومیو شکل مردمی روزمره در زندگ

فرهنگی، هاي مختلف  سازي امور کلی يك جامعه در عرصه بهینه برايتوان  میها رسانه

اگر از کارکردهاي روزمره در همین راستا  .استفاده کردو اقتصادي  سیاسی، اجتماعی

تر ، قدري موضوع پیچیدهبنگريمپژوهی ها از زاويه آيندهو به رسانه بگیريمها فاصله رسانه

هاي هم آينده رسانه ،گذر دادن رسانه از فضاي سنتی به دنیاي مدرن شود و بايد بامی

 هاي سنتیرسانه و تاثیر آن را بر آيندههاي جديد  ظهور رسانه و هم شناخترا سنتی 

تا با آنچه کمك خواهد کرد از آينده اين شناخت  به دست آوردن مورد ارزيابی قرار داد.

مسیر ها و دوري از تهديدها، گیري از فرصتو با بهرهد هماهنگ ش ،که در حال وقوع است

 کرد.تعیین  رسانه را در آينده مطلوب

هاست اما رسانه ها هم عامل کوچکی نیستند و  تر از رسانه ده بسیار وسیعآينهر چند 

 .آينده هستند که در ساخت فرداي ما نقش دارند انجه کننده يکی از بازيگران تعیین

هاي اقتصادي، سیاسی، اجتماعی و... در حال حاضر و آينده به رسانه متکی  همه بخش

اي که اهمیت زيادي در شکل دهی به افکار رسانه يکی از محتواهايدر اين بین  .هستند

توزيع با  ید، مصرف وهاي جديد به لحاظ تولت که با ظهور رسانهعمومی دارد، خبر اس

هاي اجتماعی اي و عصر شبکه. در حال حاضر در جامعه شبکهمواجه استشرايط جديدي 

و  کاربران اختیار در اجتماعی که هايشب که امکاناتی باخبر تغییرات زيادي داشته است. 

 يني نوارسانه ه اين بین رقابت خبري میدان گفت توانمی اندهداد قرار شهروندخبرنگاران

ي ارتباط جمعی از هارسانه که هاستسال. است گرفته شکل ارتباط جمعی يهارسانه با

 از يکی عنوان به را رسانیعاطلا اي و جهانیهاي ملی، منطقهجمله راديو و تلويزيون
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  و خبري متنوع هايبخش طراحی با اندکرده سعی و پذيرفته وظايف خود مهمترين

 کار دستور در را جهان سراسر از خبر به لحظه انعکاس یيونتلويز ساعته 18 هايشبکه

در  جديدي رقباي باراديو و تلويزيونی  خبري هايبخش حاضر حال در. دنده قرار خود

 و شودمی افزوده هاآن حضور میزانو  دامنه به روز هر که هستند مواجهفضاي مجازي 

 گیرد.می آنها قوت از استفاده به مندي علاقه

 خبري جديد اکوسیستم گیري شکل و اجتماعی هاي شبکه توسعه و رشد به جهتو با 

 و آنی ويژگی انتشار به توجه با مواردي در و متنوع شده است خبر به ابیيدست روشهاي

 در. يافته است ارتقا خبررسانی در ثانیه حتی و دقیقه حد در سرعت ويژگی خبر لحظه به

 مخاطب اي،رسانه فناوري مولفه سه       معمولا  ارتباطی مطالعات در ايرسانه بررسی تغییرات

 اهمیت رعنص سه اين نیز خبر تولیدات حوزه در و دارند نقش مهمی ايرسانه محتواي و

 دسترسی، تولید و انتشار اي رسانه نوين فضاي دهیپیچ شرايط بنابراين اند.يافته روزافزونی

روندهاي در حال وقوع و و  هاشناخت اين پیچیدگیخبر را دچار تحول کرده است. 

از زاويه علم ر با توجه به عدم قطعیت هاي پیشرو هاي محتمل خبشناسايی آيندهضروت 

 در حوزه رسانه پژوهیمیت دانش آيندهبه اه با توجه . لذانمايدمی وريرض را پژوهی آينده

فصل را در نظر  6 اين کتاب در به دنبال آن بوديم که از زاويه اين رشته به خبر بنگريم. 

، "اکوسیستم جديد خبري "، فصل دوم "دانش آينده پژوهی"فصل اول در  .ايمگرفته

، "تحلیل نظريه هاي ارتباطات با توجه به تغییر ماهیت مخاطب خبر به کاربر "فصل سوم

خبر در رسانه  پژوهیآينده "فصل پنجم، "روندهاي تاثیرگذار بر آينده خبر" فصل چهارم

. امید کنیممیرا مرور  "و رسانه خبرهاي آينده پژوهی پژوهش نمونه "مششو فصل  "ملی

است اين کتاب بتواند دريچه جديدي به روي دانش پژوهان حوزه خبر و ارتباطات 

 بگشايد.

  هادي البرزي -اکبر نصراللهی            

 99 بهار            


