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 مقدمه

 

به قدري جذاب است  دنیادنیاي برند دنیاي شگفت انگیزي است و این 

وکارتان بر تان نسبت به تاثیرگذاري کسبشوید، ذهنیت آن که اگر وارد

تاریخچه برند  به نگاهی مختصر. کندجامعه براي همیشه تغییر می

 و شاهدي است که موضوعات برندسازي متعلق به امروز و دیروز نیست

است. مفاهیم  مواره مهم بوده و براي موفقیت در تجارت به آن نیاز بودهه

شوند. در این هاي مختلفی شناخته میبرند، بسیار گسترده هستند و با نام

 کتاب سعی شده است تا با بیانی ساده، این مفاهیم توضیح داده شوند.



 

 

 

 

 

 

 


