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 ردی، کوین : سرشناسه

Ready, Kevin 
عنوان و نام  

 پديدآور
کسب و کارهای نوپا: یک راهنمای عملی برای ایجاد و  :

اندازی/نویسنده کوین رایدی ؛ مترجمان حسین مرادی، محمدرضا  راه

 پارسانژاد.
 ‫ .‫۱۴۰۰ تهران: آثار فکر،  : مشخصات نشر 
 ‫ ص. ‫۱۷۶  : مشخصات ظاهری 
 ‫‬‫9۷8-622-۷332-۱8-6 : شابک 
وضعیت فهرست  

 نویسی
 فیپا :

 Startup : an Insider's Guide to Launching andعنوان اصلی: ‫  : يادداشت 

Running a Business, 2۰۱۱.‎‬‫ 

 کارآفرینی : موضوع 

 Entrepreneurship : موضوع 
 بازاریابی : موضوع 
 Marketing : موضوع 

 اقتصادی جدیدهای  شرکت : موضوع 
 New business enterprises : موضوع 

 ‫، مترجم  - ‫۱3۴۷ مرادی، حسین،  : شناسه افزوده 
 ‫، مترجم - ‫۱3۶3 رضا،  نژاد، محمد پارسا : شناسه افزوده 
 ‫‫  ‫‫HB۶۱۵  : رده بندی کنگره 
 ‫‫  ‫‫338/۰۴  : رده بندی دیویی 
شماره  

 کتابشناسی ملی

: ۷۶۰۷33۶ ‫ ‫ 

 فیپا : وضعیت ركورد 
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 نظري،   وحید شهید فروردین، خیابان 12خیابان انقلاب،  تهران، میدان

 66480882: نمابر/  66967355 و 6: تلفن دوم ، طبقه99پلاك 

 وکارهای نوپا کسب

 اندازی یک راهنمای عملی برای ایجاد و راه

 رایدي نویسنده: کوین          

 حسین مرادي قهدریجانی -نژاد پارسا محمدرضا دکتر: انمترجم          

 فکر آثار: ناشر          

 آرا: فاطمه حامديصفحه          

 1400 یکم: چاپ

 نسخه 200: شمارگان

 978-622-7332-18-6 شابك:

تومان55000قیمت                            است محفوظ ناشر و مترجم برای حقوق همۀ  
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